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Detta ar SevenDay Finans

Vi ar specialister pa privatldn utan sakerhet och
attraktivt sparande. Vi investerar i langsiktiga
kundrelationer. Var affarsidé ar att erbjuda enkla,
prisvarda och lattillgangliga spar- och laneprodukter
till konsumenter. SevenDay har idag cirka 50 000
kunder och arbetar som en mindre sparbank med
trygghet, ansvar och sakerhet som barande begrepp.
Utlaningen finansieras via eget kapital och genom
inlaning fran allmanheten.

SevenDay grundades 2007 och stravar efter att Privatlanen inriktas pa tva omraden — dels finansiering
Oka konkurrensen pa spar- och lanemarknaden. Vara av sallankopsvaror, dels konsolidering av befintliga lan
starkaste konkurrensfordelar ar attraktiva villkor, och krediter som sanker kundens totalkostnad. Inom
effektiv kundservice samt hog tillganglighet under privatlan utan sakerhet genereras allt fler nya affarer
veckans alla sju dagar. via laneformedlare. Detta ar en utveckling som vi val-

komnar eftersom det ar till fordel for konsumenterna.

Sparprodukterna riktas till konsumenter och mindre

foretag, som erbjuds ett avgiftsfritt, obundet och/ SevenDay arbetar med webbaserade tjanster som
eller bundet kontosparande med attraktiv ranta. kopplas till en lattillganglig kundservice via telefon,
Kunderna kan utan kostnad ta ut intjanad ranta varje webb och e-post. Medarbetarna i Kundcentret har
manad. bred kompetens och kan pa sa satt hantera manga

olika fragor och fatta beslut nara kunden.

Produktion: Fortunatus Finansiell Kommunikation och Information Text: Fredrik Lilieblad Grafisk design: Guillermo Allende
Foto: Guillermo Allende, Fotolia: (sidan 4) drubig-photo, Piotr Wawrzyniuk, Jag_cz, bereta Tryck: Véxjo Offset 2015
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Stabil och lonsam tillvaxt

Sedan starten 2007 uppvisar SevenDay en stabil, Ionsam tillvaxt. Volymerna inom
bade in- och utlaning har dkat stadigt. De senaste fem aren har omsattningen vuxit
med over 20 % procent per ar. Samtidigt har vi befast vara marknadspositioner.

. . Fordelning, - och l&nekund
Allt fler kunder upptacker hur tryggt, enkelt och lon- 4500

samt det ar att spara och lana hos SevenDay. Darfor 4000
valjer de att flytta sparande, 1an och krediter fran de 3500
stora bankerna. Vi gynnas aven av att och kunderna 3000
valjer att stanna lange hos oss, eller garna aterkommer 2900

2000
till SevenDay nar de vill spara eller l&na igen. 1500

1000
500

0

Milstolpar 2007 - 2014

» 2007 - SevenDay grundas - en svensk, oberoende nischaktor pa bankmarknaden. Detta forsta ar uppgar
utlaningen till 55 miljoner kronor.

© 2009 - Utlaningen overstiger 1 miljard kronor. Inlaning etableras och uppgéar det forsta aret till nara
1,8 miljarder kronor.

© 2011 - Utlaningen overstiger 2 miljarder kronor. Inlaningen uppgar till nastan 3 miljarder kronor.

» 2012 - Utses till Gasellforetag i Dagens Industris arliga ranking, bland annat baserat pa den dkade
omsattningen och positiva resultatutvecklingen. Utlaningen overstiger 2,6 miljarder kronor
och inlaningen 3,3 miljarder kronor.

» 2013 - Utses aterigen till Gasellforetag. SevenDay Laneskydd etableras i samarbete med BNP Paribas Cardif.
Utlaningen overstiger 3 miljarder kronor och inlaningen 3,7 miljarder kronor.

» 2014 - Rorelseresultatet overstiger for forsta gangen 100 miljoner kronor. SevenDay lanserar billan.
SevenDay har 6ver 50 000 kunder. Utlaningen 6verstiger 3,3 miljarder kronor och inléningen
3,8 miljarder kronor.

5 . : -
Innehall Detta ar SevenDay Finans Sparande med attraktiv ranta

Stabil .ach.lonsam tillvaxt Specialister pa privatlan
Flerarsoversikt...........coooovvoveoeceeeeeeeee, 12
Resultatrakning

Tillvaxten, marknadsforingen Balansrakning

SevenDays Kundcenter Ledning och nyckelpersoner
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2014 i korthet
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° Rorelseresultatet okade till 104 Mkr (91). Forbattringen

Rorelseresultat, 2009 — 2013 (Mkr)
20 104

beror pa att SevenDay okat tillvaxten och tagit marknads- 1o 91
andelar, men aven pa lagre kreditforluster samt okad % 75
intern effektivitet. . N/
N
40
» Avkastningen pa eget kapital uppgick till 20,3% (19,1%). " /
. 11 /
» Kéarnkapitalrelationen, eget kapital i forhallande till 2 /
. . e A o . 45
riskvagda tillgangar - 6kade fran 12,9 till 14,4. 0 {/
60 L L L
* Vid utgangen av 2014 uppgick inlaningen till 3 751 Mkr 2009 2010 2011 2012 2013 2014
(3 707) och utlaningen till 3 326 Mkr (2 961) Mkr.
% Tillvaxt, 2009 — 2013 (Mkr)
° A 0 [ Inlani tfolj
#}ntalet sparkunder okade med 4 % och antalet 4000 il —4
lanekunder med 7 % . [ Utlaningsportfalj

3500

* Lansering av den nya produkten SevenDay Billan. 3000

2500

* Nya scorekort for kreditprovning utvecklades i sam-

arbete med affarsinformationsféretaget Bisnode. 2000

1500

1000 : : : :
2009 2010 2011 2012 2013 2014
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SevenDay Finans ar ett fristdende, svenskt kreditmark-
nadsbolag som star under Finansinspektionens tillsyn.
Vi erbjuder sparkonton och lan utan sakerhet och
arbetar i praktiken som en mindre sparbank. Lanepro-
dukterna riktas till kunder med stabil ekonomi och god
aterbetalningsformaga. De lanar i forsta hand for att
finansiera sallankdpsvaror eller for att samla lan och
krediter och sénka sina kostnader.

Nar 2014 summeras kan vi konstatera att det blev
ett mycket bra ar for SevenDay. Rorelseresultatet
uppgick till 104 Mkr. Var inléning okade till drygt 3,8
miljarder kronor. Var utlaning dkade till 3,3 miljarder
kronor vilket innebar en tillvaxt pa 15 procent. Det
innebar att vi vaxer relativt kraftig pa en lanemarknad,
som de senaste aren okat med i genomsnitt 2,5 - 3,0
procent per ar. Detta ar gladjande och innebar att vi
forstarker var marknadsposition ytterligare.

Positiv respons fran néjda kunder

Den viktigaste drivkraften bakom tillvaxten 2014 var en
positiv respons fran nojda kunder inom bade sparande
och lan. Vi skapar forutsattningar for var tillvaxt genom
att erbjuda ratt villkor till ratt kund och via erbjudanden
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som bygger pa en riskbaserad prissattning. Forutom
att skapa tillvaxt bidrar detta arbetssatt till att vi far en
hog kreditkvalitet och i slutanden manga nojda kunder.

"I véra moderna, skraddarsydda system ar
det enkelt att skala upp tekniken sa att storre
kundvolymer kan hanteras utan att det kravs
kostsamma investeringar.”

| okande utstrackning ser vi dessutom ett monster dar
nojda kunder garna aterkommer till oss, vilket ocksa ar
en positiv drivkraft i SevenDays fina utveckling.

Vi vill vara en aktor som tillgodoser behovet av
konkurrenskraftig finansiering till lanekunderna. | detta
sammanhang vill jag aven lyfta fram laneférmedlarnas
vaxande betydelse. Laneformedlarna ar en viktig kanal
for SevenDay och vi ser positivt pa den roll som de
har. Formedlarna ger en relevant hjalp som underlattar
jamforelser och forbattrar kunskaperna, vilket bidrar
till att vi far nojda kunder. Detta valkomnar vi eftersom
nojdare kunder och 6kad medvetenhet ar bra for
konkurrensen pa hela bankmarknaden.



En forklaring till vart starka resultat ar att vi hallit kost-
naderna nere, dels via fortsatt sjunkande kreditforluster,
dels genom en hog intern effektivitet. Att kreditforlus-
terna fortsatt att sjunka ar inget specifikt for 2014.
Tvartom har vi under flera ar forbattrat kreditkvaliteten,
vilket bland annat framgar av vara sjunkande kreditfor-
luster. Denna kvalitetsmarkor ar viktig for oss. Genom
att arbeta malmedvetet med kreditkvalitet signalerar

vi pa ett tydligt satt att kreditrisken ar styrande och
att verksamheten alltid praglas av ett tydligt ansvars-
tagande.

"val fungerande scorekort ar en forutsattning
for att vi ska kunna erbjuda konkurrenskraftiga
villkor, och fortsatta att vaxa inom lagrante-
segmentet.”

Vad galler den interna effektiviteten gynnas vi av att
SevenDay ar byggt pa en modern, flexibel och skalbar
plattform som snabbt kan anpassas. Vi har manga
administrativa rutiner som i hog grad ar automatisera-
de. Den lopande hanteringen ar effektivare hos oss an

hos manga av de storre och mer tungfotade konkurren-

terna. | vara moderna, skraddarsydda system ar det
dessutom enkelt att skala upp tekniken s att storre
kundvolymer kan hanteras utan att det kravs kostsamma
investeringar. Vi lagger alltjamt mycket kraft pa intern
effektivitet och pa nya forbattringar, som adderar
kapacitet, Okar kontrollen och sakerheten samt gor var
hantering an mer rationell.

Till nyheterna for aret hor lanseringen av SevenDay
billan. Som vi ser det finns det behov av nya, oberoende
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”P4 kort tid har vi etablerat oss som ett kon-
kurrenskraftigt alternativ och framstar idag
som en av de storsta och mest vélprofilerade
nischaktérerna.”

aktorer pa denna stora marknad. Vara billan passar
kopare av bade nya och begagnade bilar. Genom att
inte ha nagon sakerhet i bilen — samt via flexibel ater-
betalning upp till tolv &r - ar vart billan ett konkurrens-
kraftigt alternativ till traditionell avbetalning. Vi ar nojda
med forsaljningen hittills och utékar nu marknadsbear-
betningen i detta segment.

En annan nyhet ar de egenutvecklade scorekort
SevenDay tagit fram tillsammans med Bisnode.
Forenklat anvands kreditscoring for att bedéma risk
och kundernas aterbetalningsformaga. Val fungerande
scorekort blir pa sa satt en forutsattning for att vi ska
kunna erbjuda konkurrenskraftiga villkor, och fortsatta
att vaxa inom lagrantesegmentet. Genom utvecklingen
av de egenanpassade scorekorten har vi forbattrat
formagan att erbjuda ratt pris till ansékande kunder.
Denna forméaga var for évrigt en grundlaggande
forutsattning for att lyckas med var nya, framgangsrika
billdneprodukt.

Samarbetet med BNP Paribas Cardif inleddes i
slutet av 2013 och har utvecklats pa ett positivt satt.
SevenDay formedlar ldneskydd i form av en forsakring
som ger en extra trygghet. Forsakringen — som ersatter
kundens manadskostnad for 1anet vid sjukskrivning
och arbetsloshet - ar en del av den trygghet SevenDay
erbjuder lanekunderna.

Liksom andra aktorer pa finansmarknaden paverkas vi
av utokade regelverk kring rapportering och kapital-
tackning. Detta ar ett pagéende arbete, dar vi lopande
implementerar de krav som infors. Med intresse foljer
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vi ocksa Finanskriskommitténs arbete, som bland annat
tar sikte pa hur avgifterna for den statliga insattnings-
garantin ska fordelas mellan olika aktorer. | debatten
forekommer tyvarr aven generaliserande uppfattningar
om att de mindre instituten férknippas med storre
risker. Denna slutsats kanns orimlig. Sjalvklart kravs
det en mera omfattande analys, dar kvaliteten och
stabiliteten i respektive verksamhet maste vara vagle-
dande. Inte minst med tanke pa att manga storbanker
har betydande delar av sina balansrakningar utanfor
Sverige, vilket borde stamma till eftertanke vad galler
mojliga riskscenarier.

VERKSAMHETEN I SAMMANDRAG 2014

"\/i ska fortsatta att vaxa kontrollerat och
ta marknadsandelar inom bade sparande
och Ian.”

Hogre tillvaxt - 6kad synlighet

Som namnts tar vi marknadsandelar pa en kredit-
marknad som i stort uppvisar en blygsam tillvaxt. Att
SevenDay véaxer med cirka 15 procent och tar mark-
nadsandelar ar ett gott betyg &t var verksamhet. Pa
kort tid har vi etablerat oss som ett konkurrenskraftigt
alternativ och framstar idag som en av de storsta och
mest valprofilerade nischaktorerna.

Vi ska fortsatta att vaxa kontrollerat och ta
marknadsandelar inom bade sparande och I&n. Inom
sparande ar malet att inom tre ar vaxa antalet kunder
fran dagens 20 000 till cirka 30 000. Under samma
period ska antalet lanekunder oka fran 30 00O till
cirka 60 000. | detta arbete kommer vi att fokusera
annu mer pa de traditionella bankernas kunder. Vi ar
overtygande om att aven dessa kunder attraheras av
erbjudanden, som bygger pa basta tankbara villkor
och bibehallen trygghet.

Med detta sagt ar det varken produkterna eller
trovardigheten som ar vara stora utmaningar - vi
lever mer an val upp till kraven inom dessa omraden.
Utmaningen handlar istallet om att na ut till kunderna
pa ett effektivare satt. Vi vill att fler svenska bankkunder
ska kunna dra nytta av vart starka erbjudande, dar
riskbaserad prissattning, hog kreditkvalitet, attrak-
tiva och transparenta villkor banar vag for tillvaxt
ocksd kommande ar.

Moo o

Magnus Beer
Vd, SevenDay Finans AB



SEVENDAY® FINANS AB

VERKSAMHETEN I SAMMANDRAG 2014

Tillvaxten, marknadsforingen och

effektiviteten i centrum
|

| SevenDays framtida utveckling ar tre omraden i centrum — Tillvaxt, Marknadsforing
och Effektivitet. Kommande ar tar vi sikte pa en fortsatt hog, Ionsam tillvaxt - bade
inom utlaning och inom sparande. For att klara detta laggs mer kraft pa marknads-
foringsarbetet och pé att na ut till annu fler kunder. Samtidigt vidareutvecklas den
interna effektivitet, som varit en viktig framgangsfaktor i SevenDay sedan starten 2007.

Tillvaxt — stdérre och 16nsammare

Malet med tillvaxtarbetet ar att vi inom tre &r ska ha...
... en utlaning som overstiger fem miljarder kronor.

... Okat marknadsandelen inom utldning fran 4 till 7
procent inom vart segment.

...Okat antalet lanekunder fran dagens 30 000 till cirka
60 000.

...Okat antalet sparkunder fran dagens 20 000 till
cirka 30 000.

Den storsta potentialen ser vi bland dem som idag

ar kunder hos storbankerna, men som vill hitta mer
konkurrenskraftiga alternativ inom utlaning och spa-
rande. Samtidigt ska tillvaxten vara ldnsam. Den ska
ocksa bygga pa det kvalitetsmedvetna synsatt som
gjort SevenDay framgangsrikt och pa en valutvecklad
riskhantering.

Marknadsféring — na fler kunder

Idag har SevenDay cirka 50 000 kunder. Vi ar 6verty-
gande om att méanga fler skulle vilja ha battre villkor
inom sparande och |&n. Darfér kommer vi att utoka
marknadsforingsarbetet for att:

... 0ka kannedomen om produkter och erbjudanden.
... Visa att trygghet och fortroende ar barande delar i
verksamheten.

... marknadsfora oss gentemot nya kundsegment pa
ett effektivt satt.

Via kraften i marknadsforingen ska volymerna i var
forsaljning 6ka. Insatserna ska dven gora att vi nar nya
kunder pa ett traffsakert satt. Lika viktigt ar det att
marknadskommunikationen lyfter fram den trygghet
och professionalitet som praglar SevenDay.

Effektivitet — smarta och rationella

Vér affarsmodell baseras pa ett fatal val valda pro-
dukter som vi hanterar pa ett effektivt satt. Vi har ratt
[T-l6sningar, dar manga processer automatiseras och
sakrar aven i Ovrigt att de interna processerna ar sa
rationella som mojligt. Genom att vara effektiva kan vi:
... erbjuda mer konkurrenskraftiga priser inom lan och
sparande.

... fortsatta att utveckla attraktiva produkter.

... frigdra tid fran rutinarenden som istallet kan anvan-
das till att utveckla kundrelationerna.

Att vi kommit en bra bit pa vag bekraftas pa flera satt.
Over tiden har vi exempelvis redovisat ett sjunkande
K/Ital, som mater kostnader i forhallande till intakter.
Dessutom har effektiviteten mojliggjort att nya pro-
dukter utvecklats, nu senast SevenDays billan. Darfor
ar smart och smidig hantering en fortsatt ledstjarna
for oss, dar vi tar sikte pa interna forbattringar och
forenklingar.
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SevenDays Kundcenter — specialister pa
service

En hog service och ett personligt bemotande — det ar ndgra av malen inom kund-
centerverksamheten. Idag har Kundcenter 19 medarbetare som forra aret hanterade
74 000 inkommande telefonsamtal och 22 000 mejl.

De ar SevenDays ansikte utat och hanterar det som ar
allra viktigast — motet med kunderna. Medarbetarna
i Kundcenter ar med hela vagen i kundmotet, fran
den forsta kontakten och vidare i hanteringen av olika
fragor och arenden.

— Vivill att besluten tas nara kunden. Darfor har alla
i vart Kundcenter bred kompetens sa de kan hantera
manga fragor och ge besked direkt till kunden, sager
Thorbjorn Jansson, kundcenterchef inom SevenDay.

Bred service

Kundcenter erbjuder en bred service till Seven Days
spar- och lanekunder. Kontakten med kunderna kan
handla om allt fran spar- och laneansokningar, skulde-
brev eller funderingar kring vara forsakringar och den
statliga insattningsgarantin.

— Det mesta hanteras via telefon och i viss man
via mejl, berattar Thorbjorn Jansson. Vi har ocksa
tjansten "Mina sidor”, dar kunderna loggar in och l6ser
en del saker sjalva.

Kundcenter skoter aven kontakterna med lanefor-
medlare. Formedlarna hamtar in erbjudanden fran
flera langivare, men nar en kund valt SevenDay tar
Kundcenter dver kontakterna.

Thorbjorn Jansson, Kundcenterchef

Nojda kunder

Tillvaxten har varit hog inom Kundcenter. Fyra med-
arbetare har blivit 19 sedan 2007. Och att kvaliteten
ar hog bekraftas via tavlingen "SM i telefoni”, dar
SevenDay nominerats tva av de senaste tre aren.

- Viméater aven kundnéjdheten I6pande och fick
senast betyget 4,6 pa en femgradig skala. Det ar
hogre an branschsnittet, vilket ocksa ar ett av méalen,
sager Thorbjorn Jansson.

— Mest stolt ar jag Over att vi erbjuder en hog och
personlig service, avrundar han. Kundbemaétandet
ar sa viktigt i ett foretag som vart. Bra service som
dessutom ger det dar lilla extra kan f& kunden att
valja oss och sedan stanna hos SevenDay.
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Sparande med attraktiv ranta

SevenDay har alltid ett attraktivt sparkonto for kunder som vill ha ett avgiftsfritt och
konkurrenskraftig sparande. Produkterna riktas framst till konsumenter. De erbjuds
ett tryggt sparande med en bra ranta, fria uttag samt forstklassig kundservice.

Vart sparande ger en av marknadens hogsta spar-
rantor redan fran forsta kronan. Kunderna kan satta

in upp till 1 000 000 kronor och valjer sjalva om de
vill ha ett sparande med rorlig ranta och fria uttag
eller spara med bunden ranta*. Fria uttag innebar att
kunderna kan gora ett obegransat antal uttag utan

att sparvillkoren paverkas. Oavsett om sparandet ar
bundet eller obundet krediteras rantan ménadsvis och
satts in pa sparkontot. Den intjanade rantan kan tas ut
kostnadsfritt varje manad.

Trygghet och service
Véra sparkonton omfattas av den statliga insattnings-
garantin. Denna garanti galler alla insattningar upp till

5 SevenDays marknadsandel - sparande (procent)

0,45
0,40
0,35
030 1026026 | 1028] fo27 |
0,20
0,15
0,10
0,05
0

2009 2010 2011 2012 2013 2014

motsvarande 100 000 euro, oavsett om sparandet ar
bundet eller fritt att ta ut. Forutom attraktiva rantor
ar ocksa trygghet och transparens sjalvklara delar

av erbjudandet. Alla villkor redovisas pa ett tydligt
satt. Det ger klara forutsattningar och underlattar
jamforelser. Servicen ar lattillganglig. Kunderna kan
anvanda e-tjansten "Mina sidor” for att se dver sina
insattningar, ranteutbetalningar eller uttag™. |1 vart
Kundcenter nas vara medarbetare enkelt via telefon
och e-post.

*Foretagskunder kan inte binda sitt sparande och har heller
inte tillgang till Mina sidor.

Antal sparkunder under 2009 2014
0 18513
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000 ——— 14410)
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Specialister pa privatlan

Véra privatlan inriktas pa tva omraden — finansiering av sallankopsvaror och konso-
lidering av befintliga lan och krediter. | bada fallen vill kunden ha konkurrenskraftiga
villkor. Kunderna kan aven ansoka om ett laneskydd som gor det extra tryggt att

lana hos SevenDay.

Vi erbjuder privatlan dar kunderna kan l&na mellan

10 000 - 300 000 kronor utan sakerhet. Prissattningen
ar individuell med férmanliga villkor, som baseras

pa kundernas ekonomiska forutsattningar. Darmed
balanseras lanebelopp, aterbetalning och ranta pa

ett satt som ger ratt manadskostnad. Ansvar ar ett
nyckelord i kreditgivningen. Vi har tydliga villkor och
gor omfattande riskbedémningar innan en kund far
lana pengar hos oss.

Under 2014 har en ny produkt lanserats — SevenDay
Billan. Detta billan passar kopare av bade nya och be-
gagnade bilar. Genom att inte ha ndgon sakerhet i bilen
— samt via flexibel aterbetalning upp fill tolv ar - ar det ett
konkurrenskraftigt alternativ till traditionell avbetalning.

Prisgaranti, laneskydd och hog service
Kunderna far aven en prisgaranti pa privatlanet. Om
de erbjudas och beviljas ett battre totalpris hos en

SevenDays marknadsandel - privatlan (procent)

2010

2009 2011 2012 2013 2014

11

annan langivare i Sverige sa garanterar SevenDay

ett lagre pris. Kunderna kan ocksa ansdka om en
l&neskyddsforsakring. Den ersatter manadskostnaden
for lanet vid sjukskrivning, arbetsloshet samt avbetalar
hela lanet vid dodsfall. Denna typ av garanti och
skydd ar viktiga konkurrensfordelar for oss eftersom
det okar kundernas trygghet.

Till fordelarna hor ocksa att vi erbjuder tjansten
betalningsfri manad, som en kund kan anvéanda sig av
for att minska kostnaderna en viss manad. De som
redan har lan hos oss kan dven ansoka om att utoka
dessa upp till 300 000 kronor. Vi erbjuder dessutom
mojligheten att gora extra amorteringar for den som
vill betala av sitt Ian snabbare.

Servicen ar lattillganglig. Kunderna anvander
antingen e-tjansten "Mina sidor” eller kontaktar vart
Kundcenter via telefon och e-post.

Antal lanekunder under 2009 - 2014
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Flerarsoversikt
Rantenetto 174 172 172 153 105
Ovriga intakter 24 25 23 19 16
Rorelsens intakter 198 197 195 172 121
Personalkostnader 22 22 20 21 17
Ovriga kostnader -60 -59 56 -49 -43
Avskrivningar -6 9 -14 -13 -11
Resultat fore kreditforluster 110 107 105 89 50
Kreditforluster netto -6 -16 -55 -14 -61
Arets resultat fére boksluts-
dispositioner och skatt 104 91 50 75 -11
Belaningsbara statsskuldforbindelser m.m. 30 - - - -
Utlaning till kreditinstitut 893 1173 1006 1064 860
Utlaning till allmanheten 3326 2 961 2625 2199 1742
Ovriga tillgangar 10 18 28 37 40
Tillgangar 4 259 4152 3659 3300 2642
Inlaning fran allmanheten 3751 3707 3305 2994 2419
Ovriga skulder 25 43 14 17 8
Efterstallda skulder 45 45 45 45 45
Justerat eget kapital 438 357 295 244 170
Skulder och eget kapital 4 259 4152 3659 3300 2642
Rantabilitet pa eget kapital % 20,3 19,1 18,6 29,6
Avkastning pa totala tillgangar % 1,92 1,60 1,44 2,06 -
Placeringsmarginal % 5,46 6,18 7,26 791 6,94
K/I tal 0,45 0,46 0,46 0,49 0,59
Kreditforlustniva % 0,19 0,50 2,70 0,70 4,20
Karnprimarkapitalrelation % 14,2 12,9 12,3 12,2 10,8
Priméarkapitalrelation % 14,2 12,9 12,3 12,2 10,8
Kapitaltackningsgrad 15,3 14,2 13,1 13,0 11,5
Total kapitalrelation % 10,3 8,6 8,1 74 6,4
Lividitetsreserv % 23,8 31,6 30,4 35,5 35,6
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Ranteintakter 257 907 269 320
Rantekostnader -84 280 -97 266
Réntenetto 173 627 172 054
Ovriga rorelseintakter 23869 24 691
Rorelsens intdkter 197 496 196 745
Allmanna administrationskostnader -64 972 -59 988
Av- och nedskrivningar av materiella och

immateriella anlaggningstillgangar -6 432 -9 389
Ovriga rérelsekostnader -16 591 -20 819
Resultat fore kreditforluster 109 501 106 549
Kreditforluster netto -5 860 -15 610
Rorelseresultat 103 641 90 939
Skatt pa arets resultat 22 842 28 572
Arets resultat 80 799 62 367
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Balansrakning
Tillgangar
Belaningsbara statsskuldforbindelser m.m. 29 998 -
Utlaning till kreditinstitut 892 562 1172 654
Utlaning till allméanheten 3326 390 2 960 957
Immateriella anlaggningstillgangar 4 379 8453
Materiella tillgangar 1483 1560
Ovriga tillgangar 469
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 4500 7720
4259 312 4151 813
Summa tillgangar 4 259 312 4 151 813
Skulder och eget kapital
Inlaning fran allmanheten 3751 221 3707 145
Ovriga skulder 16 332 34 156
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 9028 8579
Efterstallda skulder 45 000 45000
Summa skulder 3 821 581 3794 880
Eget kapital
Bundet eget kapital
Aktiekapital (antal aktier 6.688) 50000 50 000
Summa bundet eget kapital 50 000 50 000
Fritt eget kapital
Overkursfond 37 506 37 506
Balanserat resultat 269 426 207 060
Arets resultat 80 799 62 367
Summa fritt eget kapital 387 731 306 933
Summa eget kapital 437 731 356 933
Summa skulder och eget kapital 4 259 312 4 151 813
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Ledning och nyckelpersoner

Eric Isaksson Magnus Beer Carl-Ake Nilson Greger Fellin Ina Einars
Ekonomichef Vd Kreditchef vVd, Marknads- och
Administrativ chef Forsaljningschef

Christopher Andersson Sara Bergstrom Thorbjorn Jansson
[T-chef Kravchef Kundcenterchef
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